Bachelor als Start fiir die Medienmacher von morgen

Die Hamburg
School of Business
Administration
(HSBA) bildet ab
Herbst angehende
Manager fiir
Verlage, Filmfirmen
und Agenturen aus

Im Wetthewerb um die besten Ta-
lente kann der Medienstandort
Hamburg einen weiteren Etappen-
sieg verbuchen: Im Oktober startet
an der neuen, von der Wirtschaft
der Hansestadt getragenen Hams
burg School of Business Admini-
stration {HSBA) der Studiengang
Media Management. Dieser fihrt
in drei Jahren zum staatlich aner-
kannten Bachelor of Arts (B.A).
Damit wird das vorhandene An-
gebot an Master-Studiengéngen
fiir Medienmanager, etwa an der
Hamburg Media School (HMS), um
eine praxishezogene Basisausbil-
dung erginzt,

Moch laufen am City Campus der
HSBEA, der seinen Sitz am Alten
Wall hat, die Vorbereitungen. ,Im
Mai begirmen die Berufungsver-
handlungen fiir unsere erste Pro-
fessur”, sagt Bernd Glodek, Ge-
sehaftsfithrer der HSBA. Als wei-
tere Dozenten sind Fihrungskrifte
aus der Medienwirtsehaft und Leh-
rer anderer Hochschulen vorgese-
hen - zum Beispiel HWWA-Pri-
sident Thomas Straubhaar oder der
Medienanwalt Stefan Engels.

oIm ersten Jahr planen wir mit
20 bis 25 Studenten”, sagt Glodek.
Die Zahl der Plitze soll kinftig
weiter ausgebaut werden. Wer an
der HSBA studieren méchte, mull
die allgemeine Hochschulreife be-
sitzen in Tentseh und Mathe eine

gute Abiturnote vorweisen und den
Englisch-Test TOEFL mit iber-
durchschnittlichern -Ergebnis ab-
solviert haben - schlieflich sollen
20 Prozent der Lehrveranstaltun-
gen in Englisch abgehalten werden.
Auf die Teilnehmer wartet ein
anspruchsvolles Curriculum: Ne-
ben betriebswirtschaftlichen
Grundlagen erwerben die Studen-
ten Spezialkenntnisse, die auf die
Arbeit in Medienfirmen vorberei-
ten. Sie lernen die Teilzattungen
von Print his Online kennen, wer-
den in Féchern wie Medienmana-
gement, Medienrecht, Mediapla-
nung oder Public Relations unter-
wiesen. Ebenfalls auf dem Lehr-
plan  stehen Kurse, in  denen
Rhetorik, Moderation, Prisentati-
onstechniken und Arbeiten im
Team gelehrt werden. Das Pro-
gramm ist anspruchsvell, da wird
ain Zwadlf-Stunden-Tag keine Sel-
tenheit srin’. meint Glodek.

oZiel ist es, die Studenten cross-
medial auszobilden”, erklirt Karin
Rose, Referentin fiir den Studien-
gang an der HSBA. Das heifit: Stu-

denten, die aus siner Werl fur

‘Wowvon andere Hochschulen re-
den, wird an der HSBA gelebt: die
Verbindung won praktischer und
theoretischer. Aushildung. ,Wir
bieten ein duales Studium an®, sagt

kommen, missen lernen, was eine
Druckvorstufe ist; angehenden
Fiihrungskrifte sines Buchverlages
wird die Finanzierung von Filmen
erliutert. Wir wollen nicht ein-
fach Sperialisten fiir die verschie-
denen  Teilgattungen  ausbilden,
sondern das Denken in unter-
schiedlichen Medien ermiaglichen,"
Rose empfichlt das betriebswirt-
schaltlich  crientierte  Studium
durchaus auch Kreativen als
Grundausbildung - zum Beispiel
angehenden  Journalisten: | Die
milssen sich in versntwortlichen
Funktionen auch mit Medienrecht
oder Budgetfragen auseinanderset-
zen und tun gut daran, 2w wissen,
wie ein Controller ader ein Marke-
ting-Verantwortlicher denkt."

Glodek. ,Das heifit: Neben der
Ausbildung an der Hochschule, die
20 Wochen im Jahr umfaBt, steht
die Arbeit in einem Unternehmen,
mit dem der Student einen Vertrag
abgeschlossen hat Dort sammelt
der Student Erfahrungen, die ihm
ein rein wissenschaftliches Studi-
urm kawm bieten kann,

Derzeit kooperiert die HSBA mit
zehn Firmen aus der Medienwirt-
schaft, bei denen sich Interessenten
nach.dem Abi bewerben komnen.
Unter anderem  wollen  Studio
Hamburg, Warner Music, Edel Mu-
sie, die Scholz & Friends-Tochtor
Deep Blue Network, die Druckerei
Eroger und die Mediaagentur Ca-
rat Nachwuchskrifte an der HSBA
ausbilden lassen. Mit den eralien

Verlagshiusern der Hansestadt
wiirden die Verhandlungen noch
laufen, so Glodek.

Die Verbindung zu den Firmen
hat fiir die Studenten einen wei-
teren  Vorteil:  Studiengebihren,
wie sie demnichst an anderen
Hochschulen fillig werden, entfal-
len, Bis auf einen Eigenanteil von
40 bis 60 Eure im Monat werden
die Studienkosten von den Unter-
nehmen getragen, Die Studenten
verdienen segar noch Geld: Thr Be-
trieb zahlt ihnen eine monatlich
Verglitung von rund 500 Euro,

In dieser Form ist das duale Stu-
dium ein bundesweit einmaliges
Modell. In seiner Vorform, der Aus-
bildung zum Medienbetriebswirt
an der Hamburger Wirtschaftsaka-
demig, hat es auch schon Studenten
aus Stddeutschland nach Ham-
burg gezogen. Dieser Studiengang
war im Jahre 2000 hinein in die
hnnmends Intarmat . Wirterhaft oo
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startet, erklirt Karin Rose. Damals
wurden in den Medienfirmen hin-
deringend Leuten mit wirtschaft-
lichem Know-how gesucht, .Die
New Economy-Blase zerplatzte
dann jo nicht zuletzt deshalb, weil
s an solchen Leuten fehlte *

Die Berufsaussichten beurteilen
die HSBA-Verantwortlichen posi-
tiv: ,, Die detographische Entwick-
lung und die steigenden Anforde-
rungen der komplexen Medien-
wirtschaft wird den Bedarf an jun-
gen, gut ausgebildeten Leuten bald
deutlich machen", sagt Glodel:.

Wer den Studiengang Medien
Management kennen lernen mach-
te, hat dazu morgen Gelegenhsit:
Auf dem City Campus am Alten
Wll 28 findet von 10 big 16 Uhr ein
Tag der offenen Tar statt, Weitere
Informationen, auch iber Koope-
rationsbetriebe, sind im Internet

unter wwwhsha.de oder unter Tel,
HE1T AT 11 arha sk



